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品牌内容营销进入互联网时代
因为，营销已进入互联网时代
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表征之1：所有内容的播出平台都落足于互联网



表征之2：互联网用户是消费主力，营销必争

*数据来源：中国互联网络信息中心（CNNIC），《第34次中国互联网络发展状况统计报告》，2014.7.21
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女神新衣造就4大销量冠军

茵曼双11销量破千万

表征之3：电商改变社会，颠覆了营销模式



轻轻一扫

登录旗舰店

查看评论

看电视，看到宝贝

表征之4：新模式与内容更紧密、更能互动

看介绍、评论

完成购买



表征之5：SOCIAL，与内容共生

 对于数字媒体：依托内容进行互动，是唯一基因！

案例1：京东微营销——没有内容，效果微乎其微！ 案例2：京东《小时代3》微营销——内容制胜！



2Online Offline

BIG
DATA

&

互联网时代：合润靠两条腿走路，继续领航



赢在互联！



从零开始率先建立评估体系标准
引领行业健康发展

高新技术企业
10项专利技术

推出国内首款基于移动终端的内容APP
解决客户信息不对称问题

率先推出
匹配度分析系统

业内独有的数据评估服务
唯一敢对客户承诺收视保底的公司

赢在数字！



拥抱互联时代，共筑内容营销

与品牌的战略联盟！

结束语



地址：北京市朝阳区东直门外大街23号东外外交办公大楼301室

邮编：100600
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创新即本能 内容即生命


