


三位一体的程序化购买体系
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仅展示类广告,广告主就有11种以上购买渠道的组合!

Courtesy of PubMatic



淘宝

家乐福/天猫

厂家直销
(Outlets)

使用智能软件平台来购买广告资源

特点:
1. 人群购买取代媒体购买
2. 巨量广告资源的汇聚
3. 凸显大数据的重要性



程序化购买市场份额趋势
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DSPAN
• DSPAN = DSP + Ad Network

• Ad Network为适应新模式的过渡性平台

• 跨需求端与供应端

• “差价模式”并未从根本上改变

• 程序化、自动化、透明化相对较弱

• 私有市场（也缩写为PMP）将取代之



三位一体的程序化营销体系



“以人为本”的新营销理念
媒体购买

人群购买

个性化投放



基于归因模型的分析系统

介绍人 施加影响 临门一脚



多渠道、多屏投放平台



整合的一些关键点

• 大数据 <> 数据大
• SMART原则
• 测试、测试、测试
• A/B, MVT
• 实时营销及敏捷营销流程
• 多渠道 vs. 跨渠道
• 合作是前提，技术是关键！！！



PMP的趋势及挑战

• 用户的全程跟踪

• 多渠道整合营销，特别是搜索、展示及社交

• 实时购买及优化

• 个性化广告将成主流

• 归因模型的广泛使用

• Viewable Impression






